


Programmatic@Stroer - Wir bieten die entscheidenden Mehrwerte

Premium & Multichannel

High Quality-Werbeumfelder
Desktop, Mobile, CTV, DOOH,

Audio, ExKlusivitat & Transparenz

Daten & Systeme

OS Data Solutions
Offene proprietare Systeme
Kein ,Walled Garden*

Service & Support

Dezidiertes Programmatic Team

Beratung, Optimierung &

Troubleshooting
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Markflihrende Reichweiten Uber maldgeschneiderte Private Deals

Premium Reichweiten

49,94 Mio UU und damit 81,7% der deutschen
Internetnutzer erreichen wir programmatisch.

—
aultc
m
sport -

desired

AGOF 2022-01 ddf, 16+ Jahre

Multichannel, Transparent & Brand Safe

Maf3geschneiderte PMP Deals in hochwertigen
Umfeldern Online, Mobile, CTV, DOOH, Audio.

[& golem.de
MY
STROER gamesQworid SPASS®
t-online.de WUNDERWEIB MARCO@POLO
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Neue Inventare Uber
Programmatic only

Uber die Anbindung der
Stroer SSP als Teil des
publisher-individuellen
AdTech Stacks sowie
Yieldlove als Tell der
programmatischen
Vermarktung bauen wir
den Zugang zu neuen
Inventaren tber
Programmatic aus.

Reichweite: 24 Mrd. Ad
Requests / Monat

STROER | ssp
yieldlove
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Aktuell programmatisch verflugbare Display Werbeformate

ONLINE-WERBUNG
WIRKT!

ONLINE-WERBUNG
WIRKT!

ONLINE-WERBUNG
WIRKT!

#  ONLINE-WERBUNG

 ONLINE-WERBUNG
| WIRKT! RKT!

Desktop Mobile Video/CTV
= Superbanner = Banner6:1/4:1/2:1 = PreRoll

= Medium Rectangle = Mobile Rectangle = MidRoll

= (Wide-) Sky (+sticky) = [nterstitial (InApp) / MEW = PostRoll

= HalfpageAd (+sticky) = Mobile HalfpageAd = InText Spot
= Billboard (+sticky) = Mobile Large Inline Ad

= Dynamic Sidebar = Mobile Poster Ad (Understitial)

= MaxiAd = Mobile Docker Ad

= PopUnder = Mobile Sticky Footer

= Native = Mobile Expandable Sticky Footer

= Native

nur Uber Stréer SSP maglich | nur tiber Google AdX und mit eingeschrénkter Reichweite verfligbar. | Verschiedene GroRen moglich, z.B. 320x480, 300x250, 300x600 V4 I STROER



Verfugbare Sonder-Werbeformate tGber Programmatic Guaranteed

Desktop
= Floor Ad

= Sitebar Ad

= Double Sitebar Ad
= Banderole Ad

= Wallpaper

= Fireplace Ad

= Quality Footer

Mobile

Mobile Cube Ad

Mobile Presenter Ad 2:1
Mobile Presenter Ad 6:1
Mobile Sticky Ad 6:1

Mobile Sticky Presenter Ad 3:1
Mobile Sticky Presenter Ad 6:1
Mobile Poster Ad

Video/CTV

PreRoll

MidRoll

PostRoll

Bumper Ad

PreRoll (We Are Era)
Bumper Ad (We Are Era)

nur tiber Stréer SSP und folgenden DSP méglich: TheTradeDesk, Adform, ActiveAgent, MediaMath | nur iiber Google AdX verschiedenen DSPs méglich | nur tiber DV360 méglich3 I STROER



Unsere Viewability-starken Desktop- und Mobile Formate
erganzen ab sofort das Programmatic Portfolio

Mobile Poster Ad

Nahtlose Integration im
Content,

Aufmerksamkeitsstark
und nutzerfreundlich mit
nachhaltigem Branding-
Effekt

Hohe Viewability, da nur
im sichtbaren Bereich
ausgespielt

Gute Alternative zum
Interstitial

Mobile Docker Ad

2:1 Content Ad am
oberen Screen
angedockt

Hohe Viewability durch
Stickyness, aber nicht zu
aufdringlich

Hohe
Nutzerfreundlichkeit
durch 3 Sek. Stickyness
und Close Button

Mobile Expandable Sticky
Footer

Dauerhaft iber dem
Content

Unaufdringliche
Animation mit
interaktivem Pfell

Erzeugt Aufmerksamkeit
ohne Aufdrangung

Bereits im Basismotiv
hohe Sichtbarkeit

Click-Out aufRerhalb der
Interaktionsflachen
jederzeit moglich

§chneller_.
Arzttermin.
r 3o
hir -
*

Sticky Billboard

Startet normal auf dem
Billboard Slot

Beim Scrollen startet
Stickyness, Close Button
steht zur Verfliigung

Stickyness bleibt fir 5
Sekunden

Hierdurch ebenfalls hohe
Viewability bei hoher
Nutzerfreundlichkeit

9 I STROER



INApp

= Jetzt vollstdndig messbar:
uber Open Measurement SDK
oder MRAID

» User-zentriertes Targeting:

via MAIDs (mobile advertising |l ONLINE-
IDs), contextual oder flr iOS

anhand der IDFA (Cross-App WERBUNG
Tracking) ¥ WIRKT!

= Hohe CTR/ VTR
= Hohe Reichweiten

= Anzahl der App-Integrationen:
20-25
(z.B. T-Online News, T-Online
Wetter, SMB, Bauer, MPS,
Wetter.com)

= Weitere Publisher werden
angebunden







Bewegtbild beil Stroer

= Uber 500 Mio. Video Views InStream pro Monat

= Uber 100 Mio. Video Views OutStream pro Monat

= Uber 100 Webseiten (t-online.de, giga.de, wunderweib.de, u.v.m.)

= Zusatzlich markensichere YouTube Influencer Channel tber We Are Era
= |ndividuelle Themen-Channels (News, Frauen, Manner, Sport, Auto,...)
= Brand Safety only

= Reine Content-Formate (kein User-Generated-Content)

t-online. Y kicker

e

WUNDERWEIB @ MensHealth

Pene

inkl. We Are Era 12 I STROER



Programmatic Connected TV

= Hohe Reichweite mit 50 Mio. Views/Monat

= Aufmerksamkeitsstark durch grol3e Screens

o N
= Hohe Akzeptanz: PreRoll Ads in klassischen TV- j waipu 'tV TV.'JLUS
i f—
Umfeldern ] ]Mm x I'I'E m

= Hohe Durchsichtsraten von >85% VTR coucHPLAY

rlaxx v/ [ Netzkino

= |deal fUr die Verlangerung von TV-Kampagnen

= Targetings: Alter, Geschlecht, Geo, Uhrzeit, FC,

Contextual (Umfelder)

= Werbemittel: Pre-Rolls < 30 Sek., Bumper Ads < 6 Sek.

z. B. Sport, Automotive, Movies, Series, Dokus, Kids, Gaming & Influencer, Info &
Entertainment, Essen & Trinken, Comedy, u.a.




Bumper Ad

= 6-Sekiinder InStream Video Ad

= Kurzer Spot & ClickToPlay
erhoht Nutzerakzeptanz sowie
Durchsehraten und minimiert die
Absprungraten

:@:}GIGA TECH ANDROID APPLE WINDOWS GAMES SERIENAFILME SOFTWARE SHOP v

= Hohe Kosteneffizienz durch —
hohe Aufmerksamkeit ﬁ' e
und Werbeerinnerung bei , Py
gleichzeitig niedrigerem TKP vs. '
30 Sek.

= Effektive Erganzung fur
Branding-Kampagnen

= Ausspielung Multiscreen auf
Desktop, MEW, InApp und CTV

= Erweiterbar um Influencer
Reichweiten Uber We Are Era
(Brandsafe YouTube)




Mobile Vertical
InText Spot

= Das vertikale Videoerlebnis
passt sich durch das Hochkant
Format ideal der
mobilen Nutzungssituation an
und erzielt so maximale
Aufmerksamkeit

& kino.de

= Prominente Umfeld-
Integration im redaktionellen
Content sorgt fur eine hohe
Durchsehrate

ONLINE-
WERBUNG

WIRKT!

= Vertikale Videos sind bereits von
den sozialen Plattformen, wie
Instagram, Facebook und TikTok
gelernt.

= Der Spot lauft erst, wenn dieser
zu mindestens 50% sichtbar ist.




InText Spot
Multiscreen

Eindrucksvoller Auftritt

durch Grél3e und optimale
Platzierung im direkten Sichtfeld
und im Lesefluss und dadurch
hohe Werbewirkung

Format blendet sich erst
ein, sobald User im Text nach
unten scrollt

Sehr hohe Sichtbarkeit
und User-Akzeptanz

Reichweite 50+ Mio. VVs/Monat

t-online.

L e o

Joshua Kimmich verldngert beim FC
Bayern bis 2025. Das teilte der Klub am
Montag mit. Kimmich, der seit 2015 fiir
den Rekordmeister spielt, hatte zuvor noch

ein bis 2023 giiltiges Arbeitspapier. Doch
die Bayern wollten diese
Schlisselpersonalie frih klaren, um das
Mittelfeldzentrum der Zukunft zu sichern
Auch Leon Goretzka soll zeitnah

sagte bei der Verkiindung des neuen
Kimmich-Vertrags: "Wir sind sehr stolz und
gliicklich, dass es uns gelungen ist,
Joshua Kimmich langfristig an den FC
Bayern zu binden.” Kimmich selbst
kommentierte die Entscheidung mit den
Worten: “Es ist auf jeden Fall der richtige
Augenblick, der richtige Zeitpunkt.” Er
wolle “weitermachen, alles dafiir geben
und diesen Erfolg, den man hatte,
bestatigen".

16 I STROER



Video Reach -
PreRoll

= 100% Premium Content fir lhre
Video-Werbung — von TV
Sendern, Nachrichtenagenturen MRS
und anderen professionellen
Lizenzgebern

Bares fir Rares” Kandidat zu
Wolfgang Pauritsch - ,Was fallt
lhnen denn ein?”

= Redaktionelle Teaser fiihren
interessierte User auf
redaktionelle Artikelseiten

= Einbindung des Videos im sofort
sichtbaren Bereich der
Artikelseiten

= Das Pre-Roll Video startet
automatisch (muted autoplay)

= Multiscreen Auslieferung
(Desktop & MEW)

= Coming soon: Sticky Player L
Integration _ TR

Max. 30 Sekunden 17 I STROER



Programmatic Audio

= Online Stream Portfolio mit zahlreichen Radio
Formaten (u. a. Absolut Radio Senderfamilie, beats,
etc.)

Absolut nbsolut
GRS B b eou s

Absolu Absolut
camusEcXL GOWAYE ngsw&am |[beats ng&?lgs!anv u.a.

= Reichweite: Streams mit rd. 30 Mio. Als basierend auf
5 Mio. Sessions

= Buchbare Werbemittel: Audiospot 5 bis 30 Sekunden
(PreStream/InStream)

= Programmatic Setup: Deals werden Uber die Audiomax
SSP bereitgestellt, die an alle relevanten DSPs
angebunden ist.




-




Eigene Technologie und einzigartiger Datenpool

Quality Score

9.38

! -6.1%

\V—J-\’\/\

STROER | SSP

Eigene, offene Technologie

Hohe Flexibilitat & Kompatibilitat fir alle
Einkaufssysteme. Kein ,Walled Garden®.
Detaillierte Analysen & Optimierung im PMP

\
V" OS ggfations

Exklusive CRM Daten / Hohe Reichweiten

Mit 37 Mio. CRM-Datensatzen und tiber 50 Mio. UU
bietet OS data solutions eine einzigartige Datenqualitat
fir hohe Zielgruppen-verfiigbarkeit und -genauigkeit

18 I STROER



Gleichbleibende

Qualitat bei hohen
Reichwelten des

Targetings durch

neue Datenpartner

More to come...



-




Bereits heute konnen 40% des Traffics nicht iUber Cookie-IDs
adressiert werden - 2024 kdnnten es 95% sein

Anteil Adimpressions nach Adressierbarkeit
100% ] _
-

75%

Rickgang des adressierbaren Desktop- und Mobile-
Traffics durch...

= zunehmendes Blocking durch Browser und Mobile-
Betriebssysteme

50% adressierbarer
Anteil

= Einfihrung von Consent-Management seit 2020

adressierbar
Anteil

25%

0%
2018 2021 2024

m Adressable Pis m Browserblocking = No-Consent

23 I STROER



Full Reach Targeting uUber alternative
Identifier und ID-lose Services

Sie ermo6glichen schon heute Targeting ohne Cookies — und damit den
Zugang zu zusatzlichen Usern und Inventaren. Stroer setzt hierbei auf
eine Multi-ID Strategie.

STROERSs zukunftssichere Targetingprodukte:

= Persistente IDs:
1st Party Daten werden mit einer ID angereichert werden (z.B. mit Logins,

NetID, UID2.0)

= Non-persistente IDs:
Probabilistische Daten werden auf Basis technischer User-Informationen

erhoben (z.B ID5)

= |D-less Targeting Services:
Uber Contextual Targeting oder Realtime Sociodemographic Targeting
stehen browser-ubergreifend Loésungen fir Interessens-, Alters- und
Geschlechtsinformationen zur Verfliigung

OS Data Solutions - 2021




Alternative IDs

Non-Persistente First Party IDs Deterministische IDs
Probabilistisch oder Seitenbezogen SSO, E-Mail oder Telco

. ID P OMNEN enetID 4liveRamp

prebid/addressability-
framework

| Prek ID’s von i . () vodafone
criteo’. Telko- nified 1D TrustPid
Anbietern

= Zur langfristigen Absicherung
der Reichweiten verhandeln wir
mit Initiativen und Anbietern von
alternativen IDs.




ID 5 auf dem Stroer Portfolio verfugbar
Erste Kampagnen zeigen bis zu 78% mehr Netto-Reichweite

Als einer der ersten Vermarkter bietet Stréer mit ID5 eine skalierbare Losung
fur die Adressierbarkeit von Usern auf cookie-losen Inventaren an. Nutzen Sie
die Chancen ihre programmatischen Kampagnen noch erfolgreicher zu
machen.

= D5 als anerkannter Anbieter ermdglicht prazises Targeting

= DSP-seitig oder als Pre-Targeted Deal verftigbar

= Alle OSDS Segmente verfligbar

= Erhdhte Aufmerksamkeit der Nutzer:innen durch niedrigen Werbe-Clutter
= Mehr Netto-Reichweite durch ErschlieBung zuséatzlicher Nutzer:innen

= Hochwertiges Stréer Premium Inventar

Nutzbar mit allen DSPs, die ID5 unterstitzen.
Aktuell mit Active Agent, Adform, Pubmatic, MediaMath, u.a.

31.02.2022 Case Study auf Anfrage verfiighar 26 I STROER



Context Targeting

= Alternative IDs in der
Entwicklung

= Context Targeting auf 100% des
Portfolios

= mit Uber 500 Segmente
verflugbar

3rd Party G s verlieren immer mehr an Reichweite.

-

ewinnen an Relevanz, sind aber technisch noch nicht tberall verfligbar.

Alternative |

-

ting ist in allen relevanten technischen Systemen ausgerollt und verfugbar.
er IAB Categories UND Uber (Custom) Keyword Segmente.




AL
ampagne belegt Reicl

s Kampagnensetup mit®
Qung im Targeting
siert vs. contextual)

). 110 Buchung auf Stréer
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0,31% [geNSLA)

CTR

2utlich hoherem Engagement.

78,7% AHEA) 94% 23% 204 48%

[
VTR Anteil Anteil
Chrome Safari/FF/Edge

, TR. VTR auf ahnlichem
(ampagnenausspielungatif







Stroer SSP PMP als Erfolgsfaktor fur programmatische Kampagnen

Exklusivitat

Optimaler Inventarzugang

Online, Mobile, DOOH,
CTV uber eine Plattform
verfigbar

Flhrende SSP
Technologie fur DOOH

Top 3 Multichannel SSP
im deutschen Markt

Quelle: Adzine / eMarketer 2020

Flexibilitat

Unabhangigkeit von
globalen Tech-Playern;
lokales Markt-verstandnis

kein Walled Garden

Anbindung zu allen
relevanten 3 Party
Vendoren im dt. Markt

Eigenes Entwicklerteam
bietet maximale

Flexibilitat zur Erfullung
der Kundenbedurfnisse

Performance

Eigene Systeme bieten
Zuverlassigkeit und
Transparenz

Log-Level Data
Optimization

OSDS Datenintegration
fur effiziente
Zielgruppenansprache

Optimierung und Support
durch Programmatic
Sales Team

Datenschutz

100% DSGVO konform
inkl. TCF, JCA, SCC

Integration der relevanten
alternativen ID L6sungen
(Post Cookie / -MAID)

Marktbereiter durch aktive
Mitarbeit in Verbanden u.
Initiativen (BVDW, OVK,
COC u.a.)

23 I STROER



Yield-Setup: 10 & Programmatic mit gleichberechtigtem Zugang

STROER | s5p = 1

[ ) Google Ad Manager
Primare SSP AdServer ., ... Sekundéare SSP
Display & Video _ Display & WeAreEra Video
Py IO Exklusivbuchungen Py (Youtube)
(z. B. Tagesfestplazierungen)
IO non-exklusive
Private Auction
_ _ Programmatic
Fixed Price Deal Guaranteed

eTKP-optimierte
Auslieferung ohne
Prioritaten

Programmatic

Guaranteed (Video) Private Deals

Open Auction Open Auction

32 I STROER



Deal-Arten bel Stroer Digital

Private Auction Deal Fix Price Deal

Inventar

garantiert Inventar

garantiert

Preisuntergrenze

vereinbart (Floorpreis) Preis ist fix

L L
STROER | ssp STROER | ssp

Programmatic Guaranteed

Inventar
garantiert

Preis ist fix

STROER | ssp

Google Display
& Video 360

26 I STROER






Aktiv in 14 Landern

Reichweite 20 Mrd.
Ad Request / Monat

Grof3e Publisher-Vielfalt

Praferierter Zugang uber
Stroer SSP

Quelle: Stréer SSP, Januar 2021







Dediziertes Programmatic Sales Team

Unser Programmatic Team erreichen Sie unter

deals@stroeer.de

= Direkte Ansprechpartner mit langjahriger programmatischer Expertise
= Beratung und Support flr ein optimales Deal Setup
» Proaktives Monitoring und Optimierung des Deal-Setups



mailto:deals@stroeer.de




