MA 2007 Plakat
Keyfacts und Planungsrelevanz
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Asheitsgemeinsahait Media-Analyse e,

2007 Plakat

Kampagnen neu definieren.

P MA 2007 Plakat wird Planungsprozess von Out-of-Home-
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= Neue Dimension der Reichweitenforschung erreicht —
,MESSEN von Mobilitat statt BEFRAGEN nach Kontakterinnerung*

= Zukinftig alle klassischen Werbetragerarten plan- und berechenbar
~ durch véllig neuartige Datenbasis

= Methodenerstellung und Durchflihrung durch
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (ag.ma)

MA 2007 Plakat: ,,Messen von Mobilitat statt Befragen
nach Kontakterinnerung®.

media for mobile people srmn

Quelle: Stréer Marktforschung — August 2007 Seite: 3 ont of home me




MA 2007 Plakat
Keyfacts und Planungsrelevanz
Reichweite flr konkrete Selektionen

Vorteil: Optimierungs-
relevanz

Hamburg

)

P MA 60%* 60%* Symbol-Legende
— Hamburg
— Stadtteile

ma 2007 Plakat 55%* 65%* =R

* Angegebene Reichweiten basieren nicht auf Original-Datenséatzen. T
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. °I» Vorteil: Integration von
A Pendlerstréomen

=
o

> Individuelle Festlegung von
po Kampagnengebieten:

= Nach Metropolregionen, PLZ

= Nach Bundesland,
Regierungsbezirk,
Kreis oder Gemeinde

Symbol-Legende
. :] Hamburg
| Orte im Speckgiirtel
Kampagnengebiet X e e
Speckgiirtel mit Umland — s
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Feldstudie Mobilitat Strukturdaten

Frequenzatlas

GPS (ag.ma)

9.000 Félle
RWin 7 Tagen

4 Mio Stralien-
abschnitte

CATI (ag.ma)

21.000 Félle
RW 1 Tag in der Flache

Wahrnehmungs-
wirksame Standort-

faktoren G|

300.000 individuelle
Einzelstandorte

}Konsistenz von Reichweite und Einzelstellenqualitat
media for mobile people ST mn
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Roadshow mit Nutzerschulung

Unter anderem:
“ = Richtige Nutzung von Kampagnen
ma 2007 Plakat und Belegungsgebieten

= Import / Export von

Coming Soon. Standortverzeichnissen
= Differenzierung von Werbetrager-
Roadshwow mit arten-/ umfeldern
I = Automatische Optimierung nach
Nutzerschulung!! Slanielon
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