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Demnachst neu:

Plakatplanung mit MDS

Voraussichtlich im 4 Cuartal
dieses Jahres wird die ma Plakat
2007 erscheinen. Bis zu diesem
Zeitpunkt wird MDS um eine
Vielzahl  plakat-spezifischer
Funktionalitaten erweitert.
Dadurch wird dem Anwender
auch fir diese Mediengattung
ein adagquates Planungstoc] zur
Verfugung gestellt.

Gehietsdefinition

In der Gebietsdefinition bei-
spiclsweise wird zwischen dem
Wohnort  der  Zielpersonen
(Kampagnengebiet) und den
Stapdorten der Werbetrager
(Belegungsgebiet) unterschie-
den. ]g:durc kénnen w a. auch

diz Pendler angemessen be-
rucksichtigt werden. Der An-
wender kann das entsprechende
Gebiet wie gewohnt uber einen
hierarchischen  Gebietsbaum
(Bupdesland, Regierungshezirk,
Ereis, Gemeinde) mit weiteren
vordefinierten Zusammenfas-
sungen ( Metropolregionen, Post-
leitzonen usw.) oder direkt auf
der integrierten Landkarte aus-
wahlen. Fur die 15 Grofstadee ab
400,000 Einwohner kann fur die
navere Planung die Auswahl
iz auf Bezirksebene erfolgen.

Mediendatenbank
Bei der Auswahl der Werbe-
trager wird der Planer durch

umfangreiche Informationen
aus ciner Mediendatenbank un-
terstutzt. So konnen neben dem
ausgewshlten Belepungsgebiet
beschreibende Merkmale der
Werbetrager wie z. B. Ober-
stellenart (GF, CLE, ...), Standort
(Schule, Bahnhof, .0 oder An-
bieter berticksichtigt werden.
Diese beschreibenden Merk-
male stichen dem Anwender als
Zusatzinformationen zur Be-
wertung der einzelnen Werbe-
trager im Hinblick auf das Kam-
pagnenziel zur Verfigung Bej
der automatischen Vorauswahl
von Werbetragern konnen sie
zur Definition von Randbe-
dingungen verwendet werden.

Aushlick: Fusion mit der VA
Fir das erste Halbjahr 2008 jst
eine Fusion zwischen der Ver-
braucherAnalyse und der ma
Plakat geplant. Dradurch kénnen
zur Analyse der Plakatputzer-
schaften neben s-:;zi-:-dcm-:-ETa-
fischen Merkmalen auch Ein-
stellungen, Freizeitinteressen,
Konsumverhalten, und Mutzun,
von Dienstleistungen der Ziel-
personen herangezogen wer-
den.
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